
DAS UNTERNEHMEN CONRAD
Seit 1923 gibt es das Familienunternehmen Conrad Electronic, seit 1946 mit Zentralsitz im 
oberpfälzischen Hirschau in Ostbayern. Anfangs noch in Berlin ansässig, bot Unterneh-
mensgründer Max Conrad vor allem Bauteile für Detektorempfänger an. Auf der Funk-
ausstellung 1937 präsentierte er seinen ersten Fernseh-Baukasten – inklusive Handbuch 
mit dem Titel „Fernsehen von A bis Z“. Von Anfang an war also klar: Conrad Electronic will 
mehr sein als ein reiner Elektronikhändler und echten Mehrwert für Kunden schaffen.

AutLay hat aus der Forschung heraus eine smar-
te Technologie entwickelt, die ohne Templates 
individuelle und vollautomatische Layouts für 
druckfertige Werbemittel erstellt. Durch den Ein-
satz von Künstlicher Intelligenz können basierend 
auf über 50 Metriken aus den Bereichen Ästhetik, 
Typografi e und Wirtschaftlichkeit Printmedien in 
Rekordzeit gelayoutet werden, wodurch Zeit- und 
Geldressourcen erheblichen eingespart werden 
können. Mit diesem Alleinstellungsmerkmal ge-
lingt es AutLay das Print Marketing im modernen 
Marketing-Ökosystem zu revolutionieren.

ÜBER AUTLAY 
An diesem Anspruch hat sich 
bis heute nichts geändert: In-
dustriekunden, professionelle 
Anwender, Maker & Bildungs-
einrichtungen sowie Technik-
Enthusiasten in ganz Europa 
fi nden bei Conrad einen ver-
lässlichen Omnichannel- und 
eCommerce-Partner, der mit 
digitalem Know-how und 
operativer Exzellenz kunden-
orientierte Beschaffung neu 
defi niert und optimale Pro-
jektrealisierung ermöglicht. 
Das Sortiment für B2B Kunden 
auf dem Conrad Marketplace 
umfasste Ende 2019 mehr als 
fünf Millionen Artikel.
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DIE ZIELSETZUNG
Conrad möchte ausgewählte Kunden aus dem Onlineshop mit maximal personalisierten 
Mailings noch effi zienter ansprechen. Die Idee: Jedem Kunden werden individualisierte 
Produktvorschläge für die zuletzt angesehenen Verbrauchsgüter zugeschickt. Auf dem 
Brief sollen Bestellnummern, Bezeichnungen und Produktbilder für jeden Kunden indivi-
duell und dynamisch zusammengestellt werden.

Die erforderlichen Daten liegen in Conrads Systemen vor. Das Problem: Die manuelle 
Zusammenführung von zehntausenden Produkten, welche Aufgrund unterschiedlicher 
Produktbeschreibungen, Bilder etc. andere Flächen im Layout erforden ist nahezu un-
möglich.

DIE LÖSUNG
Conrad hat optilyz an seine Content-Daten und Systeme angebunden, um 1:1-Inhalt-Per-
sonalisierungen einsetzen zu können. Die jeweiligen Produktbilder samt Daten werden 
direkt übertragen und automatisiert auf das jeweilige Anschreiben gedruckt. Um das 
Layout dynamisch und für jeden Kunden individuell gestalten zu können, setzt Conrad 
auf optilyz und AutLay - Automatisches Layout GmbH. Für den passenden Anreiz gene-
riert Conrad einen personalisierten Actioncode inkl. Barcode für den Einsatz im Online-
shop als auch im stationären Handel.

Dynamische Inhalt- und Layoutpersonalisierung über mehrere Variabeln 

Hundertausende Produkte individuell zugeordnet

Automatisierte Prozesse 



AutLay - Automatisches Layout GmbH
Unter Käster 14-16 • D-50667 Köln 
mail@autlay.com  •  +49 (0) 221 / 98 650 750
     www.autlay.com

Personalisierte 
Beschreibun-
gen

Personalisierte 
Produktbilder

Dynamische 
Anpassung 
des Layouts 

Personalisierter 
Content

Individuell 
ausgewählte  
Produkte

Verweise auf 
den Online 
Shop

Personalsierte 
Produktpreise

AUTOMATISIERTE INHALT- UND 
LAYOUTPERSONALISIERUNG


